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Kreis Nordfriesland

Quelle: https://www.google.de

• 166.822 Einwohner 
(06/2020)

• Durchschnittsalter 46,5 J

• 133 Gemeinden und Städte

• 414 km Küstenlinie

• Positives Wanderungssaldo

• kleinteilige Wirtschaftstruktur

• Tourismus und Windenergie 
als Leitbranchen

• Keine Hochschule



Warum sollten Standorte Werbung für sich machen?

• Standortwettbewerb um Fachkräfte, Ansiedlung und Einwohner nimmt zu

• Konkurrenz um Wohlstand

• Es geht ums Image der Region und um die Wahrnehmung von Außen

• Unternehmen klagen über fehlende Fach-, Führungskräfte und Azubis

• Stadtflucht vs. Landflucht

• attraktiv wahrgenommene Standorte tun sich leichter Menschen anzuziehen

• Unternehmen siedeln sich auch da an, wo die Ressource Personal lebt

• lokale und regionale Bezüge haben eine immer größere Bedeutung

• attraktive, authentische Standorte sind gleichzeitige attraktive touristische 
Destinationen



Zukunft der regionalen Wirtschaft  sichern!

• Fachkräftemangel = DIE Herausforderung für die Wirtschaft

• Wettbewerbsfähigkeit muss erhalten bleiben

• Unternehmen benötigen Unterstützung -> kleinteilige Wirtschaftsstruktur

• Regionen müssen in Marketing investieren

• Sichtbarkeit für Arbeitnehmer und Investoren erhöhen

• Standortvorteile betonen und „Anker setzen“



Ziele der Nordfriesland Image-Kampagne

• Bekanntheit und Präsenz als modernen, attraktiven Kreis erhöhen

• Den besonderen Charakter von Menschen und Region noch stärker herausstellen

• Sympathie und Identifikation für die Marke und den Kreis Nordfriesland steigern

• Stärkere Etablierung als attraktive Region zum Wohnen und Arbeiten

• Aufbau von Beteiligungsmöglichkeiten für Gemeinden und Unternehmen



Nordfriesland ist mehr als …

• Schafe am Deich

• Krabbenkutter

• Pfahlbauten in SPO

• ….



Wofür steht Nordfriesland - Moin Lieblingsland

• Echt

• Lebendig

• Fortschrittlich

• Miteinander



Nordfriesland-Marke und Kampagnenidee



Nordfriesengeschichten
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Außenkampagne: „Kein Bock mehr aufs Großstadtrevier?





Service für Neu-Nordfriesen!
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Was du als Neu-Nordfriese über 

Nordfriesland wissen musst….

Was du schon immer wissen wolltest?

Wen du Fragen kannst ?!



Innenmarketing: „Nordfriesenoriginal“

Moin Lieblingsland suchte das Nordfriesenoriginal - eben „echte Typen, die jeder kennt“ 

25.11.2020



Vielen Dank!
Fragen, Anregungen ?


